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CASE 0１ Ｊリーグ

● 実施期間 ：

2009年5月～10月

● 内容 ：

雑誌Numberとの連動した企画。

Jリーグが来場者１億人を記念して実施したもので、

「私とＪリーグとスタジアム」 というテーマでエッセイを

Number Web と雑誌Numberで募集しました。

応募総数は約1600通、うちＷｅｂでの応募が1400通と

なりました。予想を大幅に上回る反響でした。また応募作品

のレベルが高く、真面目なユーザーが多いことが分かります。
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● 実施期間 ：

2010年6月

● 内容 ：

島津製作所が企業のイメージUPを目的に2回実施。

1回目がフェンシングの太田選手、2回目がバレーボールの

木村沙織選手でした。

雑誌とWEBの両方で内容が異なるタイアップ企画を実施し、

木村沙織選手のサイン入りボールのプレゼントは応募総数

は約550通でした。

CASE 02 株式会社島津製作所
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● 実施期間 ：

2009年5月～2010年6月

● 内容 ：

雑誌で『ニコン フィールドフォトグラファープログラム』という

シリーズのタイアップ企画を実施し、Webに転載した企画です。

実施回数は7回にもなりました。

CASE 03 株式会社二コン



企画広告事例集

4© Bungeishunju Ltd. All Rights Reserved.

● 実施期間 ：

2009年12月

● 内容 ：

親子がともに来訪するWebという理由でNumber Webでの

タイアップ企画を実施。

2010年4月に創設される立命館大学「スポーツ人間科学部」の

お二人の教授にご登場いただき、スポーツを学ぶことの素晴ら

しさ、楽しさを語っていただきました。

CASE 04 立命館大学
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● 実施期間 ：

2010年6月

● 内容 ：

2010年ワールドカップ開催中、日本代表がベスト8をかけて

パラグアイと対戦する当日に、グランドTOPページとワールド

カップコーナーのTOPページがサムライブルーに染まりました。

それ以外にもNumber Web内全ページに特別の誘導枠を設置

し、インターステーシャル広告も実施。ワールドカップを盛り上げ

ました。

CASE 05 アディダス ジャパン株式会社
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CASE 06 「N's Impression」

● 実施期間 ： 2010年6月、7月、12月

● 内容 ： 雑誌Number４C1Pのタイアップ企画をNumberWebに転載する特別パッケージが「N’s Impression」。

現在ヤマハとウィーバ ジャパン、シチズンの3社が実施しました。
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● 実施期間 ：

2010年8月

● 内容 ：

雑誌Number、Number Webで活躍されているライターの生島

淳氏が、「ナイトレインボー」というニューバランスのランニング

シューズを入手し、自らが皇居ランニングに挑戦するという2回

連載の企画です。

書き手自らが体験することにより、とてもリアリティーのある内容

となりました。

CASE 07 株式会社ニューバランス ジャパン
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CASE 08 アップル ジャパン（株）

● 実施期間 ：

2011年12月

● 内容 ：グランドトップページのファーストビューに特別な広告ス

ペースを設置し、HTML5でのリッチアドを掲載しました。背景も

通常時の黒地から、白地に変更し、広告との親和性を出すこと

ができました。ブラウザごとの設定など技術的に難易度の高い

広告配信をすることが可能です。
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CASE 09 株式会社トヨタマーケティングジャパン

● 実施期間 ：

2011年1月

● 内容 ：スポーツジャーナリストとして幅広い分野で活躍中の中

西哲生氏を起用しTOYOTA 「LEXUS CT200ｈ」と日本サッ

カーを「進化は日本から始まる」という視点から関連付けて語っ

ていただきました。サッカーのコラムの中にクルマの話が巧く融

合して、Number Webらしい企画です。

Yahooの誘導枠を設置した初めての企画でもあり、これまでに

ないPV数を記録しています。
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CASE 10 ゼビオ株式会社
● 実施期間 ：

2011年5月

● 内容 ：スポーツジャーナリストの中西哲生氏に出演

いただき「オンもオフも夏を快適に過ごす」というテー

マでドライプラス・ポロを活用したクール・ビズのすす

めを語っていただきました。

雑誌４C２Pのタイアップ、Web転載、Yahoo！ス

ポーツからの誘導枠、と全てのオプションを付けた企

画になっております。さらに雑誌の転載のみならず、

ゼビオ様のECサイトへの誘導を図ったコンテンツも

追加。コンバージョンも期待できる立体的なタイアッ

プ企画です。

Webオリジナル部分
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CASE 11 サーモス株式会社

↑ サーモスタイアップ「トップアスリートを変えた、飛躍の契機」トップページ

● 実施期間 ：

2011年4月~8月（計6回）

● 内容 ：さまざまなジャンルのトップアスリート６人に「水分

補給」の大切さを語っていただいた企画です。

雑誌４C１PとWeb １Pのセットを６回連載で実施。雑誌

とWebで内容を変え、アザーカットを挿入するなど、両方

を読んだ読者にも楽しめるよう、工夫を凝らしています。

雑誌では写真を大きく使用して見応えのあるページを

作り、Webではアーカイブのように６人の集合ページを作

成、さらには登場アスリートのサイン入りグッズのプレゼン

ト募集をするなど、各々の長所を活かした企画になってお

り、大変好評でした。

数値もトップページが累計７万。各記事ページは平均３

万のPVを達成するなど、連載ならではのパフォーマンス

を発揮しました。


